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Io penso che una wise society, una società saggia, sia basata 
sul prendersi cura del benessere di tutti, delle specie animali, 
vegetali e anche dell’uomo, avendo cura del futuro di ognuno. 

Fino alla settima generazione.

Vandana Shiva
Right Livelihood Award, 1993

Siamo cresciuti pensando che fossimo proprietari e 
dominatori della Terra, autorizzati a saccheggiarla. 

Ma il pianeta non è nostro: ci è stato dato e nelle stesse 
condizioni dovremmo lasciarlo ai nostri figli.

Papa Francesco
“Laudato Sì”

Enciclica sulla cura della casa comune
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Chi siamo
SOSTENIBILITÀ E DIFFUSIONE DELLE IDEE 

Wise Society, nata nel 2009, è un Hub 
costituito da una Community Internazionale di 
persone (Economisti, Imprenditori, Scienziati, 
Medici, Filosofi ecc.) e aziende con l’obiettivo 
di creare un circolo virtuoso di cambiamento 
attraverso l’individuazione di nuovi modelli 
di sviluppo sostenibili, la condivisione di best 
practice e la diffusione di una cultura della 
sostenibilità.
 
Hub editoriale & Media e allo stesso tempo
Hub di comunicazione integrata unica nel panorama 
italiano.
 
Essere “wise” significa credere in un’economia circolare 
e in un approccio al business più sostenibile, in una 
finanza più etica, in una più attenta gestione delle 
risorse, nella ricerca di fonti energetiche pulite e in 
un’edilizia sempre più impegnata nella rigenerazione 
urbana, in un’equità sociale, in un benessere diffuso per 
costruire un futuro etico e sostenibile.

https://youtu.be/Deoz2cnC0HA



Mission e Obiettivi
AGIRE ORA PER UN FUTURO MIGLIORE

1. Intercettare nel mondo persone e organizzazioni 
autorevoli dalle quali apprendere e con cui condividere nuove idee 
e modelli di sviluppo.

2. Promuovere una cultura della sostenibilità valorizzando 
comportamenti ed azioni positive per il benessere dell’ambiente e 
delle persone.

3. Diffondere la cultura dell’economia circolare, della 
sostenibilità e della finanza etica a tutti i livelli, fra 

 le persone, le aziende, le istituzioni.

4. Far crescere la Wise Community fra organizzazioni e 
individui per condividere valori ed esperienze.

5. Fare network fra le realtà virtuose, siano esse aziende, 
istituzioni, persone, creando sinergie e possibilità di incontro fra di 
esse.

6. Promuovere un nuovo lifestyle più etico e sostenibile 
soprattutto per le nuove generazioni.

7. Coinvolgere le imprese e la società civile in un processo 
di crescita dove la sostenibilità sia un paradigma di sviluppo e driver 
di innovazione e competitività.

8. Affiancare le aziende nel percorso verso la sostenibilità 
supportandole nella definizione delle strategie e nelle attività di 
marketing e comunicazione.
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Mission e Obiettivi

HUB Editoriale & Media

HUB di 
Marketing & Comunicazione

Le due anime di Wise Society
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HUB Editoriale & Media
La piattaforma WISESOCIETY.IT

Attraverso una linea editoriale netta, 
laica e distintiva, Wise Society parla 
del futuro attraverso chi lo costruisce 
ogni giorno nelle proprie aree di 
competenza: medici, ricercatori, 
scienziati, imprenditori, filosofi, 
urbanisti, creativi, artisti.

Questo approccio ci ha consentito di 
diventare uno dei punti di riferimento 
più importanti per l’informazione, 
l’aggiornamento, la comunicazione 
nel mondo della sostenibilità. 

Ambiente&Scienza
Piaceri&Società

Alimentazione
Salute&Benessere

Architettura&Design
Economia&Impresa

Energie rinnovabili, mobilità 
sostenibile, strategie anti-spreco, 
riciclo, cambiamenti climatici, 
sono solo alcuni tra gli argomenti 
di primo piano di questa sezione 
che racconta progetti innovativi 
per rispettare la vita del Pianeta.

Leggere, conoscere e viaggiare 
con le voci della cultura 
che parlano alla società 
di condivisione, ascolto, 
responsabilità ed empatia. Per 
arricchire di spunti di benessere 
il proprio tempo libero.

 «Siamo quello che mangiamo». 
Una sezione utile a conquistare 
una maggiore consapevolezza. 
Con un’analisi degli alimenti, dei 
metodi di coltivazione, produzione 
e distribuzione dei cibi.

Come curarsi integrando 
ai principi della medicina 
tradizionale metodi che vengono 
da altre tradizioni e culture: 
medicine “dolci”, naturopatia, 
omeopatia, yoga e meditazione. 

Autorevoli protagonisti 
contemporanei discutono, nella 
vasta area della sostenibilità, di 
nuovi materiali e forme abitative, 
sistemi prefabbricati come 
modelli innovativi e low cost. E 
molti altri modi di fare design e 
costruire oggi.

Una mappa articolata di opinioni 
di economisti che tracciano vie 
da percorrere per disegnare 
nuovi modelli economici e 
storie di imprenditori che hanno 
successo grazie a una nuova 
visione basata su una gestione 
equilibrata delle risorse, 
riuso e responsabilità 
sociale d’impresa. 

6 canali tematici di 
WIse Society
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PERSONAGGI
........................................................

INCONTRI
........................................................

INTERVISTE
........................................................

VIDEO INTERVISTE
........................................................

APPROFONDIMENTI
........................................................

SPECIALI
........................................................

RUBRICHE
........................................................

CONSIGLI
........................................................
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I contenuti della piattaforma 
editoriale vengono declinati su tutti i 
canali di proprietà per raggiungere il 
massimo numero possibile di utenti: 
newsletter, canali social, Radio, eventi 
ed experience.

Newsletter Social Media

HUB Editoriale & Media

WISE 
CLUB
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Wise Radio è una radio assolutamente 
innovativa.
Una radio con una definizione musicale 
precisa che si basa su un repertorio 
ricchissimo e conosciuto in tutto il mondo.

È un progetto con ambizioni importanti che 
si focalizza sui temi del benessere 
del corpo e della mente, dell’healty living e 
della longevità con particolare attenzione 
ai concetti di sostenibilità e viver bene. 

“Migliora te stesso e migliorerai il mondo.”

Ricerca quantitativa  Febbraio-Aprile 2024
e qualitativa 

Test finale su piattaforma Dicembre 2024 
Wise Society 

Presentazione su DAB Gennaio 2025

Rubriche Ascolta

Wise Radio

Wise Radio
2
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Content marketing, progetti 
editoriali brandizzati, native 
advertising, social media 
marketing, email marketing

Produzione di video 
istituzionali, video 
interviste e live streaming.
Realizzazione di libri e 
altri prodotti editoriali, 
siti internet e servizi di 
storytelling ad hoc

Interventi formativi 
ad hoc, prodotti editoriali e 
strumenti ad uso interno

Un team di 
professionisti 
con background 
trasversali

Know-how per produrre 
eventi di altissima qualità 
on e off line

Brand
journalism

Progetti
digitali

Custom
publishing

Comunicazione 
interna e 
Formazione

Eventi

COMUNICAZIONE
INTEGRATA

HUB di Marketing & Comunicazione

Ogni azienda ha la sua storia e la 
sua identità. Proprio per questo 
Wise Society realizza progetti 
personalizzati di marketing 
e di comunicazione per 
accompagnare l'azienda nel suo 
processo di cambiamento verso un 
mondo più etico e sostenibile.
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2009 - 2024
In questi 15 anni abbiamo:

-  intervistato 
 1368 personaggi
-  pubblicato 
 8765 articoli
-  realizzato 
 629 video
-  incontrato 
 673 aziende
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La sostenibilità non è un costo ma un’opportunità per 
l’azienda di essere competitiva nel prossimo futuro.

Non esiste un’azienda sostenibile al 100%. 
Ogni azienda può intraprendere un percorso per 
migliorare il proprio impatto sull’ambiente e sulle 
persone, integrando innovazione e sostenibilità 
all’interno delle proprie strategie.

Antonella Di Leo

Le organizzazioni hanno bisogno 
di partner credibili e specializzati 
su queste tematiche.

Wise Society supporta le organizzazioni per:

-  definire la strategia di comunicazione interna e esterna

-  trasferire in maniera efficace il posizionamento e le attività  
specifiche sui temi della sostenibilità

-  Sviluppare progetti di "Comunicazione Integrata" 
individuando mezzi e canali di comunicazione più adeguati 
verso tutti gli stakeholders

FornitoriGiornalisti e
opinion leader

Azionisti

Dipendenti

Clienti

Comunità 
localiDa sempre il nostro 

focus è la sostenibilità 
e ne conosciamo bene: 
• TEMATICHE
• LINGUAGGIO
• CANALI

COMUNICAZIONE

PROMUOVIAMO MODELLI DI SOSTENIBILITÀ

HUB di Marketing & Comunicazione



Servizi per le aziende

Un percorso suddiviso in diverse fasi

Analisi del brand 
(brand identity e 
brand reputation) e 
dei valori aziendali

Definizione delle 
strategie di 
comunicazione 

Valutazione della 
coerenza dei valori e 
del posizionamento 
dell'azienda con 
obiettivi strategici di 
sostenibilità indicati 
dalla stessa

Scelta di un tone 
of voice coerente: 
content production, 
storytelling, brand 
journalism, social 
media strategy

Messa a punto 
della strategia 
di sostenibilità 
(innovazione di 
processi produttivi/
innovazione di 
prodotto)

Creazione di eventi 
per rafforzare brand 
positioning e brand 
awareness

Network building: 
inserimento in 
community virtuose 
che condividono 
know-how e best 
practice in ottica di 
sostenibilità

Presentazione 
di progetti di 
sostenibilità

Vogliamo contribuire a realizzare il cambiamento 
attraverso un percorso che faccia scoprire alle 
aziende il valore della sostenibilità e come 
questo possa trasformarsi in sviluppo economico 
e al tempo stesso, in strumento per creare una 
prosperità durevole e condivisa.
Wise Society ha predisposto per le aziende un 
percorso strategico di affiancamento (Protocollo 

Wise Company®) per definire un programma di 
innovazione sostenibile, personalizzato e coerente 
con il posizionamento, gli obiettivi e le strategie 
aziendali, identificando anche eventuali fonti di 
finanziamento per lo sviluppo.
Tale percorso ha anche l'obbiettivo di misurare il 
"Wise Impact" di progetti/attività di aziende dal 
punto di vista sociale, ambientale e di governance.

CapacitàVision Conoscenze CrescitaValori Stimoli

PROTOCOLLO WISE COMPANY®
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Newsletter settimanale

Wise Society invia settimanalmente una newsletter 
con i principali articoli/interviste pubblicati sulla 
piattaforma a 26.300 utenti registrati.
Al suo interno è possibile inserire:
• banner pubblicitari
• video
• articoli pubbliredazionali realizzati 
 dalla nostra redazione

Newsletter settimanale inviata a circa 26.300 utenti profilati

Top banner

Bottom banner
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E-mail Marketing

DEM commerciali

Per arrivare in maniera mirata ed efficace ai propri 
target tramite contenuti creati ad hoc
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Spazi pubblicitari
Home page/Home page di canali tematici
e Pagine articoli (Foglia)

Banner home page

Banner pagina di canale

Banner pagine foglia

Top Leaderboard: 768 x 120
Medium Rectangle: 300 x 250
Middle Leader: 1200 x 310

Top Leaderboard: 768 x 120
Medium Rectangle: 300 x 250
Middle Leader: 1200 x 310

Top Leaderboard: 768 x 120
Medium Rectangle: 300 x 250

Medium 
Rectangle

Top Leaderboard

Middle Leader

Medium 
Rectangle

Top Leaderboard

Middle Leader
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Progetti digitali
Creiamo progetti editoriali su misura per aziende 
sia in ottica B2C che B2B al fine di creare 
engagement, valore e awareness

Social Media Marketing
Wise Talks
Dirette Instagram di approfondimento con personaggi 
autorevoli: scienziati, medici, grandi sportivi, personaggi 
impegnati nella salvaguardia dell’ambiente ed esperti di 
alimentazione e benessere.

Webinar
Appuntamenti online promossi per mettere a confronto, 
durante webinar gratuiti, voci del tessuto produttivo e 
scientifico italiano, idee, punti di vista e case history 
virtuose.

Post e Condivisione Social
• Video approfondimenti su Instagram e Facebook: Long 

form video o Reel
• Stories su Instagram e Facebook con link al sito per 

fornire un rimando a contenuti completi ed esaustivi
• Guide su Instagram: un contenitore che raccoglie i post 

riguardanti un tema verticale, perfetti per approfondire 
un argomento in modo semplice, intuitivo e veloce

• Carosello: un slider di immagini con testo integrato, 
per coprire e approfondire temi su cui il cliente 
intende puntare
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Progetti digitali

Pubbliredazionale
Realizzazione di:

• Pubbliredazionali con visibilità in Homepage/Home 
page di canale

• Articolo advertorial con link Do Follow
 
• Video sponsorizzati con visibilità in Homepage/Home 

page di canale
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Progetti digitali

Rubrica
Contenuti seriali su tematiche concordate con il cliente da 
pubblicare secondo un calendario condiviso, con visibilità 
in homepage e in homepage di canale. 

Caratteristiche: 

Ottimizzazione SEO: ogni contenuto integrerà la 
scrittura SEO con un approccio user friendly: si agevola il 
posizionamento sui motori di ricerca e la facilità di fruizione 
del contenuto da parte dell'utente.

Formati editoriali: i contenuti possono essere 
realizzati attraverso formati editoriali diversi: interviste, 
approfondimenti, guide, listicle ecc.

Calendarizzazione: la pubblicazione dei contenuti può 
essere calendarizzata nel tempo, così da avere un box in 
evidenza presente in homepage per tutta la durata del 
progetto. 

Numeriche: il numero dei contenuti da realizzare può 
essere concordato con il cliente così da dar vita a un 
progetto a misura di eventuali esigenze di marketing/
comunicazione.
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Progetti digitali

Speciale Editoriale 
Brandizzato
Una pagina Hub in evidenza raccoglie un percorso tematico 
sviluppato per creare awareness sul brand, perfetto per 
approfondire un argomento da molteplici punti di vista.     
Lo speciale editoriale può articolarsi attraverso più formati 
editoriali (video, interviste, approfondimenti, guide, listicle 
ecc.) così da trovare la perfetta chiave di sviluppo e lettura 
per ciascuna tematica trattata.
 

Caratteristiche:

Ottimizzazione SEO: lo speciale editoriale può puntare 
ad aumentare la presenza del brand sui motori di ricerca 
grazie allo studio delle parole chiave e della search intent 
relativa agli argomenti trattati. Ogni contenuto sarà scritto 
in modalità SEO, senza comunque mortificare la fruizione del 
contenuto da parte degli utenti.
 
Visibilità in Homepage: lo speciale editoriale sarà 
presente sulla homepage del sito grazie a un box in evidenza, 
perfetto per veicolare il progetto anche sulla vetrina di Wise 
Society.
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Video

Video istituzionale 
Vengono rappresentati diversi aspetti di un'azienda, come i valori 
del brand, la produzione o le attività commerciali.
 
Video evento
Utilizzato per mettere in evidenza le caratteristiche essenziali 
di un evento aziendale. Viene utilizzato per mostrare un riepilogo 
di ciò che è stato e per promuovere l’evento successivo.
 
Storie di successo 
Per raccontare le esperienze positive di un personaggio famoso o 
di un’azienda nell’affrontare una sfida, un cambiamento a livello 
strategico o per aver colto un’opportunità di mercato.
 
Video Tutorial
Sono video che ci permettono di spiegare, attraverso semplici 
immagini, come fare o realizzare una determinata azione. 
“How to do”. 
 
Video educativi 
Strumenti utili per raccontare notizie interne all’azienda, per 
creare una cultura della sostenibilità, dei propri dipendenti e per 
condividerne i valori.
 
Documentari o reportage
Video narrativi al fine di approfondire la conoscenza attorno 
ad argomenti specifici, a temi, o a delle situazioni di vita reale: 
storia, natura, arte, scienza, tecnologia.
 
Video interviste
Vengono raccontate le strategie e le attività dell'azienda.
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Video

Live streaming
Realizzazione di live streamig di eventi, 
tavole rotonde e talk.

LIVE

LIVE



Custom publishing

Libri
Pubblicazione di libri per veicolare valori, 
esperienze e iniziative particolarmente 
significative attraverso le storie e il racconto di 
personaggi di successo. L'obiettivo primario è di 
dare un esempio positivo alle nuove generazioni.

Multimedialità
La nostra capacità di utilizzare tutti i media oggi 
disponibili ci permette di produrre contenuti 
all'avanguardia che consentono ai nostri clienti di 
raggiungere in modo efficace pubblici diversi.

UNA MARCIA IN PIÙ

105

104

  1 La qualità che apprezza di più in una persona 

  2 Il suo peggior difetto

  3 Sul lavoro cosa non deve mai mancare?

  4 Quale periodo della sua vita vorrebbe rivivere?

 

 5 Qual è il suo vino preferito?

 6 Tacco o ballerina?

  7 Il suo piatto preferito?

  8 Telefonata o mail?

  9 Qual è il Paese in cui non è mai stata e che vorrebbe visitare?

  10 In quale città vorrebbe idealmente vivere?

  11 Il suo fiore preferito?

  12 Il suo profumo preferito?

  13 Il suo sport preferito?

  14 La sua canzone del cuore?

 15 Il suo numero preferito?

La schiettezza e la sincerità

L’essere disordinata

L’organizzazione

Dai 18 ai 25 anni, il periodo in cui ho raggiunto 

l’autonomia personale e professionale

Barolo

Tacco e sneakers

Paccheri al pomodorino

Telefonata

Sudamerica

Milano

Gardenia

White Linen by Estee Lauder

Sci

Piccolo grande amore di Claudio Baglioni
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MARIA GIOVANNA PAONE

«Sono i giorni delle sfilate e allora siamo tutti qua a Milano e 

riempiamo questo edificio, trasferiamo qui per una settimana o 

poco più il nostro quartier generale. La sede del gruppo Kiton è 

ad Arzano, alla periferia di Napoli, dove torniamo finito questo 

periodo convulso».

Kiton, come la tunica che gli antichi greci indossavano per pregare. 

Kiton come il brand di alta moda che papà Ciro si inventò negli anni 

Sessanta.

«Lui era un visionario, uno che vedeva lontano e sapeva leggere 

nel cuore delle persone, aveva fiuto per gli affari e un ottimismo 

incrollabile, ma era un maschio maschilista».

Emessa la sentenza, Maria Giovanna afferra la tazzina, sfiora 

le magnifiche opere di Mimmo Paladino, il maestro della 

Transavanguardia che riempie le pareti, si rifugia in un salottino, 

facendo lo slalom fra collaboratori e cataste di vestiti.

«Avevo diciassette anni, studiavo da ragioniera, il mio futuro era 

già scritto. Una qualche casa borghese di Napoli, ma io sentivo 

dentro di me un desiderio sempre più forte di entrare in azienda, 

di partecipare a quella meravigliosa avventura che Ciro Paone, mio 

padre, stava portando al successo».

A metà degli anni Ottanta le giacche e i pantaloni di Kiton sono 

già ricercati, sinonimo di qualità altissima, e Ciro è una trottola che 

corre da una parte all’altra: «In pratica conoscevo poco mio padre. 

Lui magari stava via venti giorni, poi rientrava da qualche viaggio 

e la mamma ammoniva me e mia sorella Raffaella: “Bambine, oggi 

arriva il babbo, preparatevi che andiamo al ristorante”. Due o tre 

giorni e poi lui ripartiva. Così, una volta che era a Napoli, gli ho 

fatto la proposta che lui non si aspettava: “Babbo, mi piacerebbe 

dare una mano dentro Kiton”». 

Maria Giovanna sorride, in bilico fra ironia e nostalgia verso un 

padre straordinario che nel 2021 se n’è andato: «Lui mi ha squadrato 
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SEMBRAVA IMPOSSIBILE

«Come si dice arcobaleno in inglese?». La domanda ruppe il silenzio 

nell’ufficio in penombra, ma nessuno si accorse che il problema 

stava arrivando a soluzione. Iginio Straffi era alla ricerca di un 

nome per lo studio di animazione da realizzare in quella palazzina 

inutilizzata nella campagna fra Loreto e Recanati, di proprietà di 

don Lamberto, a poche centinaia di metri dal Santuario Mariano. 

Nel 1995 delle grandi decisioni cercava una parola che desse l’idea 

del colore, del movimento, dello stupore che un cartone animato 

suscita in un bimbo. Qualcosa di magico. E la domanda era già una 

risposta. «Rainbow». «Non suona male», annuì don Lamberto Pigini. 

Detto dal fratello del costruttore delle chitarre elettriche Eko, quelle 

dei Beatles e dei Rokes, non suona male, era più di un parere.

Oggi i Rainbow Studios sono la major italiana del cartone animato. 

Un’astronave di legno e vetro di 10.000 metri quadrati con il prato 

sul tetto, che si fonde nell’armonia delle colline marchigiane. 

Disegnava fumetti per i compagni di scuola, ha creato 

la Disney italiana ballando con le Winx e seguendo il consiglio 

di un prete. Cerca la perfezione in fondo all’arcobaleno

Giorgio G
andola 

SEMBRAVA IMPOSSIBILE

IGINIO 
STRAFFI

L’UOMO CHE NON DORME MAI

211

UNA MARCIA IN PIÙ

120

UNA MARCIA IN PIÙ

SARA 
SANTORI

C’è una data che segna un punto fermo nella storia di Sara Santori. 

La maestra di prima elementare chiede ai suoi alunni di guardare 

il documentario di Piero Angela che la tv avrebbe trasmesso quel 

pomeriggio sulle isole Galapagos. Sara torna a casa e, diligente, si 

sintonizza sul programma, guarda e scopre qualcosa di straordinario 

che la accompagnerà per tutta la vita. Finito il programma ha ancora 

tante domande, cerca le isole sulla cartina, vuole saperne di più, 

apre l’enciclopedia per capire meglio. Per una bambina assetata di 

sapere, curiosa e attenta come lei, i documentari di Piero Angela 

diventeranno la migliore compagnia. Ore di cultura scientifica da 

assaporare e poi da approfondire sugli atlanti e sui libri; una finestra 

Cresciuta nell’azienda di famiglia, oggi è owner e ceo di 

Conceria Nuvolari, società benefit che si propone 

di realizzare pelletteria sostenibile e hi-tech. Una sfida 

che ha vinto anche grazie all’invenzione di tre soluzioni 

che poi ha brevettato 

Manila Alfano

120 ANNI DI TRADIZIONE 

DIVENTATI INNOVAZIONE

121
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Custom publishing

Magazine
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Content service

Fornitura di articoli, approfondimenti, video e 
interviste per il sito proprietario del cliente. 

La costruzione del calendario editoriale, da 
concordare con il cliente, si costruisce attorno 
alla ricerca delle keywords e della search intent 
correlate al core business del cliente: 
un modo per rafforzare la presenza del marchio 
sui motori di ricerca, portando gli utenti ad 
atterrare direttamente sul sito proprietario.

Caratteristiche:

Articoli proprietari per sempre presenti sul sito 
proprietario / istituzionale del cliente

Ottimizzazione SEO degli articoli pubblicati

Presenza di una redazione giornalistica a cui far 
sempre riferimento in caso di necessità
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Brand Journalism Ecco alcuni esempi di Brand Journalism:

THE RED BULLETIN
https://www.redbull.com/us-en/
theredbulletin
 
IN A BOTTLE
www.inabottle.it
Gruppo San Pellegrino, dedicato al 
mondo dell'acqua
 
FINE DINING LOVERS
www.finedininglovers.it
Acqua Panna & San Pellegrino, dedicato 
al foodies

HUMANITAS
https://www.humanitasalute.it

GRANA PADANO
https://www.educazionenutrizionale.
granapadano.it/it/

PARMIGIANO REGGIANO
https://scaglie.it

Uno strumento, utilizzato con successo 
soprattutto all'estero, che diventa un modo 
molto efficace per creare autorevolezza di 
marca e brand loyalty. 

Le persone che, nella ricerca di informazioni e 
soluzioni ai loro quesiti sul web, approdano sul 
magazine realizzato dal brand, sviluppano un 
rapporto di conoscenza e fedeltà nei confronti 
della marca stessa. 

Il risultato? Una maggiore propensione 
all'acquisto dei prodotti del brand.
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Milano Design Week
Evento “Smart Life Evolution”
Bovisa Tech - Milano

5.000 mq di esposizione dedicati ad aziende 
innovative derivanti dalla collaborazione tra il 
Politecnico di Milano e la Tsinghua University 
di Pechino. Evento istituzionale per sancire la 
cooperazione tra i due atenei. 

https://youtu.be/GsnYG1Tn1LQ

Performance 
“City Color” 

La performance dell'artista 
Marco Nereo Rotelli in 
omaggio ad Alessandro 
Mendini. Un'architettura 
con luci e colori proiettati 
sulle facciate del palazzo.

Eventi 
Ideazione e gestione di eventi, workshop aziendali 
e tavole rotonde per creare la giusta connessione 
tra il brand e il suo target
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MARCO NEREO ROTELLI. CITY COLOR

Marco Nereo Rotelli, City Color, installazione

Dal 18 Aprile 2018 al 18 Aprile 2018
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BOVISA TECH, MILANO PUNTO PARTENZA STRATEGIA EUROPEA
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L'Università di Pechino sbarca a Milano: l'accordo tra Politecnico e ateneo Tsinghua per fareinnovazione

La più importante università cinese, la Tsinghua di Pechino, sbarca a Milano. Nasce a BovisaTech la Joint Platform tra Politecnico di Milano e l'università cinese. Con l'arrivo del piùgrande polo cinese dell'innovazione, Milano diventa di fatto la città prescelta come hubeuropeo sull'innovazione di una delle più importanti università del mondo e dal suoincubatore. La cerimonia ufficiale d'inaugurazione è avvenuta alla presenza della segretariadel comitato del partito comunista cinese dell'Università Tsinghua di Pechino, Chen Xu, delsindaco Beppe Sala e del rettore del Politecnico, Ferruccio Resta.

Artefice di questa alleanza è il Politecnico che da 15 anni punta sulla Cina come partner diriferimento internazionale ed è l'unica università italiana ad avere un prorettore sulla Cina, ilprofessor Giuliano Noci. La 'Joint Platform' nasce dagli accordi siglati il 22 febbraio 2017 aPechino dal presidente della Repubblica Sergio Mattarella e dal presidente della RepubblicaPopolare Cinese Xi Jinping, al quale sono seguiti altri accordi, a novembre, tra la ministraitaliana dell'Istruzione, Università e Ricerca, Valeria Fedeli, e il ministro cinese della Scienza edella Tecnologia, Wan Gang.

© Fornito da La Repubblica  I rappresentanti del Politecnico di Milano e dellaTsinghua University di Pechino con il sindaco Sala e il rettore del Politecnico Resta

Da allora, segnala il PoliMi, il passo è stato breve e l'alleanza si è tradotta nella creazionedella società Sidera‐Sino Italian Design, Innovation, Education and Research Alliance ‐ tra laTus Holdings ﴾azionista al 60%﴿ e la Fondazione Politecnico di Milano ﴾azionista al 40%﴿,emanazione la prima della Tsinghua University e la seconda del Politecnico di Milano.Questo accordo porterà, di fatto, le imprese cinesi ad aprire i loro centri di ricerca e svilupponell'area di 23 mila metri quadrati di Bovisa Tech.

E', sottolinea il Politecnico, "un'opportunità unica per le pmi e per le startup italiane dientrare in contatto con il mercato cinese sui temi, tra gli altri, del design, dell'Industria 4.0,della robotica e del mondo automotive". Nell'area, da tempo, sono attivi numerosilaboratori di eccellenza del PoliMi per design, automotive, energia, aerospazio, industria 4.0,innovazione digitale e si è insediato PoliHub, il distretto dell'innovazione acceleratore sistartup gestito dalla Fondazione Politecnico di Milano, che ospita, al suo interno, 113 realtàtra idee in accelerazione, startup e aziende.
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TGCOM24 - Mediast
RAI - Tg3 Regione Lombardia
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Presentazione del libro 

"SEMBRAVA IMPOSSIBILE - 
Da 0 a 100. Storie di imprenditori 
di successo"
MUDEC - Milano

Storie di 23 imprenditori raccolte in un volume 
presentato alla presenza di oltre 300 invitati e stampa. 

https://wisesociety.it/collana-wise-people.html

https://youtu.be/_A6AMQ30YYY

Eventi 

Light Dinner a cura 
dello Chef 3 stelle Michelin 
Enrico Bartolini
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il Giornale

PANORAMA

HANNO PARLATO DI NOI
il Giornale
Il Sole 24 Ore
Corriere della Sera
La Verità
Panorama
Arbiter
il Biellese
Milano Finanza
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TG R Lombardia
SKY TG24
Mattino 5 
Rai1 Sottovoce
La7 L’aria che tira 
Rete4 Stasera Italia
Rai1 Unomattina 
La7 Omnibus 
La7 Tagadà 
La7 DiMartedì 
Rai1 Porta a Porta Sky TG24 del 04/10/2019

RAI1 - Sottovoce del 31/10/2019

Rete 4 - Stasera Italia del 07/12/2019

Mattino5 del 30/09/2019

La7 – L’aria che tira del 07/11/2019

RAI 1 - Unomattina del 10/12/2019
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SAVE THE DUCK 

SUMBA
NOTHING LIKE WATER

Progetto Giugno 2023 - Giugno 2024
SUMBA (INDONESIA) - MILANO

Spedizione in Indonesia (Sumba)

Eventi 

28 29

Cintia

Cintia is 16 years old, has four siblings and 

lives in the village of Waihola. She used to 

have to walk two kilometres to the nearest 

spring every day and return home carrying 

water for the household in a typical 

“arung tana”, a traditional jug made of clay 

that then undergoes a long firing process, 

making it extremely robust and also suitable 

for cooking. Now the village has a well with 

clean water allowing her to use the extra 

time this has given her to attend school and 

participate in less tiring activities. 

Spedizione in Indonesia (Isola di Sumba) per 
documentare i progetti umanitari del brand - 
costruzione di pozzi d'acqua potabile

Mostra fotografica in Piazza Castello

Asta di beneficenza con le foto più iconiche firmate 
da Alessandro Bergamini e Charity dinner a Palazzo 
Barozzi – Fondazione Istituto dei Ciechi

Realizzazione di un documentario e di una serie di 
video per i social 

Pubblicazione del libro fotografico “Sumba. Nothing 
like water”

Ratenggaro 
Village Lapopu 

Waterfall
Walakiri 
beach

Raksasa Tidur 
Wairinding Hill

Nihiwatu 
Beach

The Sumba 
Foundation
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Mostra Fotografica (Piazza Castello)
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Eventi 

Charity Dinner e Asta Fine Art
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Documentario e Video Libro fotografico

42 43
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Totems of life  

Water 
carriers

Located in villages or strategic points 

on the island, as well as in remote areas 

amid lush vegetation, the drinking water 

wells and tanks significantly ease 

and improve family life, making it much 

healthier than in the past.

Whatever activity 

they are involved in, 

the people of Sumba 

navigate life’s challenges 

with unwavering dignity, 

which is both inspiring 

and humbling.

W
A
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Fairytale houses
In Ratenggaro, in the west of Sumba, sky, 

sun and land meet in an evocative embrace. 

The village stands vigil over this fascinating 

landscape with its traditional straw and 

bamboo houses with ten-meter-high pointed 

roofs that seem to stretch towards 

the heavens. The ground floor shelters 

the family’s livestock, the first floor is the living 

area and the second floor is the larder. Only 

the most luxurious homes have a third floor, 

reserved for sacred and valuable objects. 
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Workshop Politecnico di Milano e Wise Society

Brand Extension: Design & Strategy 
– POLI.design
La collaborazione con questo Ateneo è consolidata 
e prevede molteplici attività tra cui il modulo sulla 
sostenibilità del Master Brand Extension. 
Nelle 4 edizioni Wise Society ha coinvolto ben 
34 Aziende che hanno incontrato, presso la nostra 
redazione di Milano, gli studenti partecipanti per 
presentare le proprie Case History e Strategie sulla 
Sostenibilità in base alle quali gli studenti hanno 
elaborato progetti e idee per le Aziende stesse.

https://wisesociety.it/economia-e-impresa/sostenibilita-
master-politecnico-brand-extension-from-design-to-business

Eventi 



wisesociety.it39

Be Wise 
QC Termemilano - Milano
Organizzazione di due giornate dedicate al benessere 
come equilibrio Corpo-Mente con 25 workshop 
esperienziali.
Partecipazione di 700 invitati.

Eventi
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Presentazione del libro 

"UNA MARCIA IN PIÙ - 
Storie italiane di imprenditrici vincenti"
Sala Barozzi - Fondazione 
Istituto dei Ciechi - Milano

Storie di 22 imprenditrici italiane raccolte in un volume 
presentato alla presenza di oltre 300 invitati e stampa.

https://wisesociety.it/collana-wise-people.html

https://youtu.be/SOMKGUhoEMM

Cocktail e 
Dinner

Eventi 
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il Giornale

HANNO PARLATO DI NOI
il Biellese
Eco di Bergamo
La provincia di Como
La Verità
Panorama
Il Giornale di Vicenza
Diario del web
Rai News
Il Giornale
Milano Finanza

12 martedì 14 marzo 2023ECONOMIA

■ Un grande omaggio alle donne 
imprenditrici, quelle in gamba, di 
ogni estrazione sociale, età o origine 
territoriale. Un omaggio alle donne 
italiane che arriva in un momento 
storico importante, in cui c’è il pri-
mo presidente del consiglio donna, 
Giorgia Meloni, come pure la leader 
del principale partito di opposizione, 
Elly Schlein del Pd, dopo una serie di 
importanti affermazioni, come quelle 
di Marta Cartabia, prima presidente 
della Corte Costituzionale e poi mini-
stro della giustizia, di quello che una 
volta veniva definito, con un termine 
tra la tenerezza e il dileggio, “sesso 
debole”.
Parliamo del libro “Una marcia in 
più” che gli autori Manila Alfano, 
Giorgio Gandola e Stefano Zurlo, 
invitati a un evento promosso dalla 
Confartigianato, presenteranno ve-
nerdì a Biella alle 18 alla libreria Gio-
vannacci in via Italia, dopo i successi 
di “Sembrava impossibile” dedicato 
alle idee in campo imprenditoriale 
che hanno sfidato le avversità per af-
fermarsi. 
Stavolta i tre scrittori e giornalisti 
(Gandola lavora alla “Verità”, Alfa-
no e Zurlo al “Giornale”) ci raccon-
tano le storie di 22 imprenditrici che 
si sono fatte da sole, magari grazie a 
un’intuizione particolare o a una sto-
ria particolarmente originale, vincen-
do la diffidenza di chi non credeva in 
loro o la difficoltà di una vita che non 
aveva loro riservato particolari condi-
zioni di vantaggio.
«Per esempio» spiega Stefano Zurlo 
«raccontiamo la storia della friulana 
Marina Bonazza De Eccher, che ha 
appena compiuto 100 anni, che insie-
me al marito ha creato un impero nel 
mondo dell’edilizia. Rimasta vedova 
a soli 39 anni, ha assunto le redini 
dell’impresa, di cui è ancora oggi alla 
guida, in tempi in cui era difficile ve-

dere delle signore in questo ruolo, al 
punto che durante una riunione, un 
giorno un ingegnere le disse che le 
donne dovevano restare a casa a fare 
la calza e che con lei non avrebbe 
parlato. Marina le rispose decisa: al-
lora non può parlare con noi, perché 
l’impresa Rizzani De Eccher sono io. 
Donna straordinaria, che vedova e 
con 5 figli giovani, è riuscita a guida-
re la sua impresa e anche a vincere un 
brutto tumore alla gola».
Una galleria di persone ecceziona-
li che propone storie che sembrano 
d’altri temi, ma che, per fortuna, ri-
guardano anche imprenditrici più 
giovani. «È il caso di Maria Giovan-
na Paone» dice Zurlo «nata in una 
famiglia di maschi maschilisti che 
si occupava di moda rigorosamente 
maschile. Il suo futuro era già scritto: 
dopo il diploma in ragioneria, moglie 

di qualche importante personaggio 
della buona borghesia napoletana 
e, al massimo, segretaria in qualche 
ufficio per ammazzare il tempo. Un 
giorno chiese di potere lavorare in 
azienda al padre Ciro Paone. Lui la 
mandò a studiare l’inglese a Brighton 
e le chiese di laurearsi in economia; 
quindi la mise alla prova: oggi con 
il cugino Totò guida con successo la 
Kiton, diventata uno dei più famosi 
brand del lusso a livello mondiale».
Ma ci sono anche storie di donne che 
hanno costruito con intelligenza e 
con le sole proprie mani il loro suc-
cesso come ci racconta ancora Stefa-
no Zurlo: «È il caso di Isolina Zec-
chini, che dalla provincia di Padova 
emigrò due volte negli Stati Uniti, 
dopo avere perduto entrambe i geni-
tori. Tornò in Veneto quando il marito 
la richiamò per dargli una mano nella 

Gli autori Giorgio Gandola, Manila 
Alfano e Stefano Zurlo

piccola fabbrica di scope e spazzole 
che aveva avviato. Lei ricordava sem-
pre la mamma, una donna sofisticata 
che dall’America, la prima volta che 
tornarono indietro dopo la grande de-
pressione del 1929, si era portata uno 
spazzolino per lavarsi i denti. Quel 
ricordo divenne un’idea imprendi-
toriale con la fondazione di una se-
conda fabbrica, che oggi, insieme alle 
scope, produce ogni anno 18 milioni 
di kit per la pulizia dei denti».
«Più italiane degli uomini» ha defi-
nito nella prefazione del libro queste 
donne eccezionali Alberto Bombas-
sei, presidente della Brembo, azienda 
bergamasca leader nella produzione 
di impianti frenanti, ed ex vicepre-
sidente di Confindustria. «Le donne 
sono partite da più lontano e cono-
scono il valore della sofferenza».   
                  SILVANO ESPOSITO  

Banca di Asti: parità di genere 
e più sicurezza sul lavoro  

CERTIFICAZIONI

■ Gli ultimi mesi del 2022 sono stati 
protagonisti dei processi di verifica da 
parte dell’ente certificatore RINA S.p.A. 
che hanno portato all’ottenimento da 
parte della Banca di due importanti 
certificazioni.  Banca di Asti è tra le pri-
missime banche italiane a conseguire 
la Certificazione UNI PdR 125:2022 del 
Sistema di Gestione per la Parità di Ge-
nere inserita nel PNRR: un importante 
riconoscimento che certifica la qualità 
gestionale del lavoro e che testimonia 
l’attenzione e l’impegno della Banca nei 
confronti dei propri dipendenti e colla-
boratori. Altro traguardo raggiunto da 
Banca  è il Certificato di Conformità alla 
norma internazionale ISO 45001:2018, 
per l’adozione del Sistema di Gestio-
ne della Salute e Sicurezza sul Lavoro 
della sede operativa e dell’intera rete 
di 200 filiali. Si btratta di uno standard 
internazionale che specifica i requisiti 
necessari a garantire la sicurezza e pre-
servare la salute sia dei dipendenti sia 
del personale esterno.
«L’ottenimento di queste certificazioni 
è il risultato concreto dell’attenzione 
verso le persone che da sempre fa par-

Poste Italiane ricerca in provincia 
di Biella laureati motivati ad intra-
prendere un percorso di formazione 
e crescita professionale come consu-
lenti finanziari. I consulenti finan-
ziari di Poste Italiane rappresentano 
una rete di professionisti con com-
petenze tecniche e commerciali in 
grado di assistere il cliente nelle sue 
scelte e offrire il prodotto più adatto 
alle sue esigenze. Il candidato idea-
le, laureato e con ottime capacità di 
comunicazione e di relazione, dovrà 
avere un’ottima conoscenza del pac-
chetto Office e avrà l’opportunità di 
essere coinvolto in percorsi di for-
mazione e sviluppo professionale.
È possibile  inviare la propria candi-
datura entro il 26 marzo tramite la 
pagina web https://www.posteitalia-
ne.it/it/lavora-con-noi.html.  

Poste italiane
cerca consulenti

OCCUPAZIONE

te della nostra natura» dichiara Carlo 
Demartini, direttore Generale e ammi-
nistratore delegato di Banca di Asti. 
«Garantire un ambiente di lavoro sicu-
ro e dare la possibilità a tutti indistin-
tamente di crescere e fare la differenza 
sono valori imprescindibili, che inci-
dono sulla motivazione e sul senso di 
appartenenza e conferiscono significato 
all’attività lavorativa di ciascuno».
Due tasselli si sono aggiunti al percorso 

Sono quattromila gli studenti pie-
montesi e valdostani che quest’anno 
partecipano, fino al 31 marzo, alle 
lezioni di Economi@scuola, la linea 
del Progetto Diderot di Fondazione 
Crt, realizzato dalla FEduF (Abi) con 
l’obiettivo di diffondere tra i bambi-
ni e i giovani un approccio valoriale 
all’uso del denaro, basato su respon-
sabilità e legalità, e una maggiore 
diffusione di conoscenze e compe-
tenze economiche di base. 
«Una società equa, resiliente, soste-
nibile si costruisce anche grazie alla 
capacità delle persone di impiegare 
consapevolmente ed eticamente le 
risorse», afferma Giovanni Quaglia, 
Presidente della Fondazione CRT.
La linea didattica Economi@scuo-
la vuole sensibilizzare i giovani a 
un uso consapevole del denaro che, 
grazie alla tecnologia e ai nuovi di-
spositivi, può oggi essere scambiato 
online in tempo reale e allo stesso 
tempo controllato per verificare in 
ogni momento come è stato speso.  

Educazione finanziaria
con progetto Diderot

FORMAZIONE

Storie di donne straordinarie
Il nuovo libro “Una marcia in più” scritto da tre giornalisti, è un omaggio al coraggio 
e alla determinazione di imprenditrici che hanno superato pregiudizi e diffidenza

LA PRESENTAZIONE VENERDÌ DA GIOVANNACCI 

intrapreso verso il modello di azienda 
sostenibile che Banca di Asti da tem-
po persegue, attraverso un ambizioso 
progetto con l’obiettivo di integrare le 
tematiche ESG all’interno delle proprie 
attività per continuare a generare valore 
e risultati positivi nel segno della soste-
nibilità ambientale e di quella respon-
sabilità sociale che da sempre la con-
traddistingue. I concetti legali al mondo 
ESG non sono nuovi per Banca di Asti 
che da anni adotta comportamenti gre-
en sia nella costruzione delle proprie 
filiali, sia nella scelta di fornitori e par-
tner che condividano gli stessi valori.  
Alcune delle azioni messe in atto: ali-
mentazione della sede centrale con 
pannelli solari, le stampanti utilizzano 
esclusivamente carta riciclata, tutti i 
colleghi possiedono una borraccia per-
sonalizzata per evitare l’utilizzo della 
plastica, carte di pagamento in Pvc ri-
ciclato, gadget in materiale ecofriendly, 
manifesti stampati da cartiere certifica-
te F.S.C. (Forest Stewardship Council) 
e all’esterno di alcune filiali sono state 
posizionate colonnine per la ricarica 
delle auto elettriche. 

Carlo Demartini 
Ad Banca di Asti   
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“Una marcia in più. Storie italia-

ne di imprenditrici vincenti” di 

Manila Alfano, Giorgio Gandola, 

Stefano Zurlo, prefazione di 

Alberto Bombassei (pagine 233, 

29,90 euro, Wise Society). 

Da Sara Santori - Conceria 

Nuvolari a Romana Tamburini - 

Surgital, a Alida Catella - Coima 

Image, a Grazia Belloni - Camo-

milla, Marina Bonazza De Ec-

cher - Rizzani Eccher, Marisa 

Allegrini - Allegrini vini, Ma-

riuccia Rossini- Korian, Franca 

Mentana - Nanan, Anna Crema-

scoli - Cliniche Columbus, 

Adriana Sartor - Elettrotec, 

Isolina Zecchin - Spazzolificio 

Piave e tante altre per confer-

mare quella “marcia in più” di 

cui tanto si parla ma poco si 

riconosce, quella dell’impresa 

al femminile. «La parte miglio-

re di questo Paese». G. LIS.

Giorgio Gandola, 64 anni, giorna-

lista e saggista, editorialista de 

La Verità, collaboratore di Pano-

rama, commentatore web su 

Laverità.info. Nato a Como, dopo 

Giurisprudenza comincia come 

giornalista a La Provincia, colla-

bora con il Corriere della Sera, 

nel 1989 Montanelli lo assume al 

Giornale dove per 20 anni è stato 

redattore, poi inviato. Ha diretto 

La Provincia di Como, Lecco, 

Sondrio e L’Eco di Bergamo. 

Manila Alfano, 44 anni, dal 2007 

lavora al Giornale, ha iniziato 

collaborando a Il Foglio. Stefano 

Zurlo, 59 anni, ha iniziato a La 

Gazzetta dello Sport, poi al 

periodico A Tavola e all’Europeo, 

dal 1994 lavora al Giornale, fra i 

libri pubblicati “Il libro nero 

delle ingiuste intenzioni” (2021), 

“Wanna Marchi. Ascesa e caduta 

di un mito” (2022). 

La scheda / 1 

Avventure di professionalità eccellente
Ma ancora troppo poco riconosciuta

“Una marcia in più”  

La scheda / 2

È stato direttore de La Provincia
Ora editorialista per La Verità

Giorgio Gandola  FOTO GRAZIA LISSI

GRAZIA LISSI

A
 chi le chiedeva cosa si-
gnificava essere la con-
sorte di un genio, Ma-
rie Skłodowska Curie, 

prima donna a vincere il Nobel, 
rispondeva «Chiedetelo a mio 
marito».
 Il libro “Una marcia in più” di 
Manila Alfano, Giorgio Gandola, 
Stefano Zurlo prefazione di Al-
berto Bombassei (Wise Society) 
lo conferma raccontando venti-
due imprenditrici italiane. «Da 
noi la donna è ancora sottovalu-
ta» spiega Gandola, «Nei miei 
dieci anni di direttore di quotidia-
ni mi sono accorto che alcune 
giornaliste, non tutte ovviamen-
te, hanno davvero una marcia in 
più». Gli autori hanno preceden-
temente pubblicato “Sembrava 
impossibile” (Wise Society).

Quali imprenditrici, secondo lei, si 

avvicinano maggiormente al titolo 

del libro?

Tutte. Milena Baroni, mi ha det-
to: «La marcia in più devi inven-
tarla ogni mattina. Noi l’abbiamo 
resa concreta per due motivi: far-
si accettare vincere la sfida». Die-
tro il loro successo c’è stato un 
grande sacrificio, la nostra società 
è ancora profondamente maschi-
lista. 

Chi ha pagato più delle altre le sue 

scelte?

Direi Paola Veglio, è alla guida di 
Brovind Vibratori spa, a Corte-
milia, vicino a Cuneo, azienda 
leader nell’automazione indu-
striale. Il padre Giancarlo ha con-
tribuito a portare l’intelligenza 
artificiale nel nostro portato nel 

nostro Paese; la figlia a quattro 
anni, sapeva già programmare in 
basic. Paola segue le orme del pa-
dre s’iscrive a ingegneria elettro-
nica ma quando entra in azienda 
viene subito tenuta in disparte 
nonostante la competenza; è co-
stretta ad aspettare un cambio 
generazionale per essere accetta-
ta. Giovane dirigente s’impone 
facendosi largo, rompendo la dif-
fidenza nello steso ambiente in 
cui era cresciuta, quello dell’alta 
tecnologia».

E chi è stata avvantaggiata?

Quasi tutte hanno cominciato la 
corsa da sole, nessuna ha trovato 
la strada spaiata. Nicoletta Spa-
gnoli, pronipote di Luisa, è cre-
sciuta nel mondo della moda ha 
rilanciato il marchio della maison 
ma anche per lei l’inizio non è sta-
to facile, portare avanti un’eredi-
tà così importante ha significato 
rigore, rischi. Oggi nel mondo 
della moda è apprezzata per la sua 
capacità di rinnovare il classico; 
il suo abito rosso è stato indossato 
in diverse occasioni da Kate Mid-
dleton, questo le ha dato una riso-
nanza mondiale senza che Nico-
letta facesse nulla, la principessa 
l’aveva comprato in una boutique 
di Londra.

Esiste una differenza fra la creatività 

femminile e quella maschile?

Sì le donne riescono sempre a de-
clinare l’impegno professionale 
con maggiore fantasia. Questo lo 
afferma anche l’unico uomo del 
libro, Alberto Bombassei, che cu-
ra la prefazione. Il presidente di 
Brembo riconosce alle imprendi-
trici una capacità non solo di or-
ganizzazione e sensibilità nei 
confronti dei problemi ma anche 
un talento unico nel risolverli in 
maniera originale; lui dice - e io 
condivido - che ha notato in tante 
imprenditrici una particolare 
empatia con la squadra che han-
no attorno, sanno viaggiare nei 
mercati capendo subito quali sa-
ranno i prodotti del futuro. In Ita-
lia le donne partono da più lonta-
no, conoscono il valore della sof-
ferenza, alla fine del libro si arriva 
a capire che le donne italiane so-
no più italiane degli uomini: han-
no più fantasia, attenzione, atti-
tudini verso un mondo che cam-
bia a velocità incredibile.

Avete dedicato il libro precedente ad 

alcuni imprenditori italiani, questo 

alle imprenditrici. Cosa le ha inse-

gnato il mondo dell’impresa? 

L’imprenditoria italiana è la par-
te più sana del nostro Paese che 
spesso si ammala di vena antin-
dustriale e non sostiene le impre-Kate Middleton con il famoso abito rosso realizzato da Nicoletta Spagnoli    

se sia per la burocrazia, sia per la 
diffidenza nei confronti della fi-
gura dell’imprenditore che qual-
che volta è scambiato per un eva-
sore fiscale, uno sfruttatore. In 
realtà queste eccellenze mi han-
no confermato che l’impresa è la 
parte migliore dell’Italia; ascol-
tando queste persone ho colto in 
ognuno di loro una passione, non 
si diventa imprenditori se non si 
ha qualcosa di speciale da dimo-
strare.

I libri stanno avendo successo. Ve lo 

aspettavate?

Il complimento che più mi ha gra-
tificato è aver avuto possibilità di 
ottenere il patrocinio del Politec-
nico; questo libro e il precedente 
sono stati adottati dalla sezione 
del Politecnico che si occupa di 
design e marketing, Polidesign. Il 
direttore Marco Turinetto mi ha 
detto che voleva che gli studenti 
conoscessero queste storie per ri-
trovare fiducia e invogliarli ad av-
vicinarsi al mondo dell’impresa 
con positività.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

n Il profilo
di 22 donne
protagoniste
assolute
dell’industria

n «Hanno tutte
cominciato la corsa 
da sole, nessuna
 ha trovato 
la strada spianata»

L'INTERVISTA GIORGIO GANDOLA. Giornalista e scrittore,
co-autore di un libro sulle figure femminili nell’imprenditoria italiana

«DONNE E IMPRESA
LA MARCIA IN PIÙ
CHE LE FA VINCENTI»

Stendhal
ISPIRAZIONI PER CULTURA, INTRATTENIMENTO, OPINIONI, VITA
stendhal@laprovincia.it

Lei non parla mai, lei 
non dice mai niente. 
Ha bisogno d’affetto e 
pensa che il mondo non 
sia solo questo. Non 
c’è niente di meglio 
che stare ferma dentro a 
uno specchio com’è 
giusto che sia quando 
la sua testa va giù. 
E tutta la vita gira 
infinita senza un perché
di Nada Malanima

di Alessio Brunialti  

Parole di musica 

VkVSIyMjZDgxYTc4ZmMtZjg2OS00NTY4LWExMzYtZTJkMzQ4YmFmMjUxIyMjOWMwNTQyZDUtYTQ2My00OWI4LTgyMDYtY2Y2NzhhOTdiNjBjIyMjMjAyMy0wMy0wOFQxMTo0NjozMCMjI1ZFUg==
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RAI 3 - Linea notte del 07/03/2023 La7 - Otto e mezzo del 08/03/2023

RAI 3 - Agorà week end del 18/03/2023 Mediset Infinity - Stasera Italia del 31/03/2023

Rai 3 Agora week end
Rai 3 Linea notte
La7 Otto e mezzo
Mediaset Infinity - Stasera Italia
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Premio
"Next generation for sustainability 
- La voce dei giovani -"
"Il Salone della CSR"
Università Bocconi Milano

Contest on line dedicato agli studenti della 
Civica Scuola di Cinema “Luchino Visconti” con 
l’assegnazione di 3 premi.

https://wisesociety.it/premio-next-generation-for-sustainability-
2022-la-voce-dei-giovani.html

Eventi 
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|  Comunicazione interna e Formazione

Corsi e Team Building

Video lezioni

Costruiamo percorsi formativi, sia online che offline, per promuovere all'interno delle organizzazioni 
la cultura della sostenibilità. Coinvolgimento di autorevoli esperti e testimonial

Eventi
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Eventi 

SAVE THE DUCK 

RESPECT_
ANIMALS_ARE_NOT_TOYS

Campagna Ottobre/Novembre 2024
MILANO - ROMA

MILANO 
Bus bipiano per 14 giorni e 1 giorno di evento denominato “Duck 
Free Your” in cui i cittadini hanno potuto godere di un tour gratuito 
nelle principali aree del centro milanese.

ROMA
Edicola personalizzata in Piazza S. Lorenzo in Lucina per 7 giorni.

ATTIVITÀ "DRIVE TO STORE" DURANTE GLI EVENTI SOPRA RIPORTATI
Distribuzione in entrambe città di una tote bag e una card stampata 
su carta con germogli di fiori per ottenere un gift nello store.
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Promuoviamo 
RESPECT_ per dare 
forma a un mondo 
in cui gli animali, 
la natura e gli esseri 
umani vivono 
in armonia
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Be Wise - Longevity & Anti-Aging 
World Forum 
I edizione 30-31 marzo 2021
II edizione 25-26 maggio 2022
Special edition novembre 2024

Il più importante punto d’incontro e momento di confronto 
internazionale nel campo della Longevità e dell'Anti-aging. 

3 edizioni
36 aziende partecipanti
130 workshop
210 relatori
28.000 utenti registrati

https://wisesociety.it/longevity-anti-aging-world-forum.html

Eventi 

Valter Longo
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HANNO PARLATO DI NOI
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PERSONE E AZIENDE SOSTENIBILI

Know-how nello sviluppo 
di progetti “chiavi in mano” 
per le aziende

Un team che affianca le aziende 
per l’ideazione di progetti legati 
all’innovazione, alla sostenibilità e 
all’economia circolare

Solide relazioni con esperti 
del mondo scientifico, 
accademico e istituzionale 
nello sviluppo dei progetti

Una redazione di giornalisti 
professionisti specializzati in 
tematiche legate allo sviluppo 
sostenibile e al healthy living

Una community forte e 
sensibile ai temi legati 
ad un nuovo lifestyle sostenibile

Perché scegliere WISE SOCIETY

I nostri iscritti, oltre a ricevere la 
newsletter settimanale,  possono:
- partecipare ad  eventi esclusivi 

organizzati da Wise Society e dalle 
aziende partner 

-  ottenere pubblicazioni e magazine 
in modo gratuito o con  offerte 
promozionali 

- ricevere particolari offerte su 
prodotti e servizi selezionati da 
Wise Socxiety 

- incontrare relatori e speaker 
appartenenti alla Community

 - condividere con aziende ed opinion 
leader esperienze e best case.
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Partner: Aziende:

Abbiamo collaborato con:
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Il male assoluto del nostro tempo è di non credere nei valori. 
Non ha importanza che siano religiosi oppure laici. I giovani 
devono credere in qualcosa di positivo e la vita merita di 
esserevissuta solo se crediamo nei valori, perché questi 
rimangono anche dopo la nostra morte..

Rita Levi Montalcini - Premio Nobel per la medicina

Se l’uomo seguisse la legge naturale, 
il sistema non sarebbe così scompensato.

Mario Tozzi - Geologo

Non dobbiamo considerarci padroni di ciò che abbiamo 
ma soltanto custodi, per cui dobbiamo avere cura di ciò 
che ci circonda e restituirlo al futuro.

Brunello Cucinelli - Imprenditore

Nell’antichità già si sapeva che è proprio a tavola che si sferra 
il primo attacco ai nemici dell’organismo. Bisogna dire che 
i mezzi, le scoperte e le informazioni che abbiamo oggi 
non hanno fatto altro che evolvere al meglio questa branca 
della scienza, così antica e così moderna.

Marco Bianchi - Ricercatore molecolare

I valori trasmettono non solo con le parole 
ma soprattutto con l'esempio.

Lama Gangchen Rinpoche - Monaco buddista tibetano
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