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lo penso che una wise society, una societa saqgia, sia basata

sul prendersi cura del benessere di tutti, delle specie animali,

vegetali e anche dell'uomo, avendo cura del futuro di ognuno.
Fino alla settima generazione.

Vandana Shiva
Right Livelihood Award, 1993

Siamo cresciuti pensando che fossimo proprietari e
dominatori della Terra, autorizzati a saccheggiarla.
Ma il pianeta non é nostro: ci é stato dato e nelle stesse
condizioni dovremmo lasciarlo ai nostri figli.

Papa Francesco
“Laudato Si”
Enciclica sulla cura della casa comune



Wise Society, nata nel 2009, € un Hub
costituito da una Community Internazionale di
persone (Economisti, Imprenditori, Scienziati,
Medici, Filosofi ecc.) e aziende con l'obiettivo
di creare un circolo virtuoso di cambiamento
attraverso l'individuazione di nuovi modelli

di sviluppo sostenibili, la condivisione di best
practice e la diffusione di una cultura della
sostenibilita.

Hub editoriale & Media e allo stesso tempo
Hub di comunicazione integrata unica nel panorama
italiano.

Essere “wise” significa credere in un’economia circolare
e in un approccio al business piu sostenibile, in una
finanza piu etica, in una piu attenta gestione delle
risorse, nella ricerca di fonti energetiche pulite e in
un’edilizia sempre piu impegnata nella rigenerazione
urbana, in un’equita sociale, in un benessere diffuso per
costruire un futuro etico e sostenibile.

Chi siamo

SOSTENIBILITA E DIFFUSIONE DELLE IDEE

https://youtu.be/Deoz2cnCOHA
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1. Intercettare nel mondo persone e organizzazioni
autorevoli dalle quali apprendere e con cui condividere nuove idee
e modelli di sviluppo.

2. Promuovere una cultura della sostenibilita valorizzando
comportamenti ed azioni positive per il benessere dell’ambiente e
delle persone.

3. Diffondere la cultura dell’economia circolare, della
sostenibilita e della finanza etica a tutti i livelli, fra
le persone, le aziende, le istituzioni.

4. Far crescere la Wise Community fra organizzazioni e
individui per condividere valori ed esperienze.

5. Fare network fra le realta virtuose, siano esse aziende,
istituzioni, persone, creando sinergie e possibilita di incontro fra di
esse.

6. Promuovere un nuovo lifestyle pit etico e sostenibile
soprattutto per le nuove generazioni.

7. Coinvolgere le imprese e la societa civile in un processo
di crescita dove la sostenibilita sia un paradigma di sviluppo e driver
di innovazione e competitivita.

8. Affiancare le aziende nel percorso verso la sostenibilita

supportandole nella definizione delle strategie e nelle attivita di
marketing e comunicazione.

Mission e Obiettivi

AGIRE ORA PER UN FUTURO MIGLIORE




Le due anime di Wise Society

HUB Editoriale & Media

HUB di
Marketing & Comunicazione




HUB Editoriale & Media

La piattaforma WISESOCIETY.IT

Attraverso una linea editoriale netta,
laica e distintiva, Wise Society parla
del futuro attraverso chi lo costruisce
ogni giorno nelle proprie aree di
competenza: medici, ricercatori,
scienziati, imprenditori, filosofi,
urbanisti, creativi, artisti.

Questo approccio ci ha consentito di
diventare uno dei punti di riferimento
pit importanti per linformazione,
'aggiornamento, la comunicazione
nel mondo della sostenibilita.

wisesociety.it

6 canali tematici di
WiIse Society

Ambiente&Scienza

Energie rinnovabili, mobilita
sostenibile, strategie anti-spreco,
riciclo, cambiamenti climatici,
sono solo alcuni tra gli argomenti
di primo piano di questa sezione
che racconta progetti innovativi
per rispettare la vita del Pianeta.

Salute&Benessere

Come curarsi integrando

ai principi della medicina
tradizionale metodi che vengono
da altre tradizioni e culture:
medicine “dolci”, naturopatia,
omeopatia, yoga e meditazione.

Architettura&Design

Autorevoli protagonisti
contemporanei discutono, nella
vasta area della sostenibilita, di
nuovi materiali e forme abitative,
sistemi prefabbricati come
modelli innovativi e low cost. E
molti altri modi di fare design e
costruire 0ggi.

va
<\

Piaceri&Societa

Leggere, conoscere e viaggiare
con le voci della cultura

che parlano alla societa

di condivisione, ascolto,
responsabilita ed empatia. Per
arricchire di spunti di benessere
il proprio tempo libero.

Alimentazione

«Siamo quello che mangiamo».
Una sezione utile a conquistare
una maggiore consapevolezza.
Con un’analisi degli alimenti, dei
metodi di coltivazione, produzione
e distribuzione dei cibi.

Economia&impresa

Una mappa articolata di opinioni
di economisti che tracciano vie
da percorrere per disegnare
nuovi modelli economici e

storie di imprenditori che hanno
successo grazie a una nuova
visione basata su una gestione
equilibrata delle risorse,

riuso e responsabilita

sociale d’impresa.
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Vacanze sostenibill fra natura e
patrimanio culturale
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HUB Editoriale&Media ®E ®G6G @

Newsletter Social Media

L4 WISE SOCIETY
| contenuti della piattaforma o ittt :
editoriale vengono declinati su tutti i
canali di proprieta per raggiungere il
massimo numero possibile di utenti:
newsletter, canali social, Radio, eventi
ed experience.

Lo sapevi che di frutta
Sai che puoi “programmare” e verdura non si butta
una vita pio longeva?

| Sal guali sono
le principali fonti di
inguinamento indoar?
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Herve Barmasse

Giamluca Trsciome
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Wise Radio 38

‘W]SE RADIO

THE FUTUR
Wise Radio é una radio assolutamente
innovativa.
Una radio con una definizione musicale

precisa che si basa su un repertorio . . .
ricchissimo e conosciuto in tutto il mondo. Ricerca quantitativa Febbraio-Aprile 2024

e qualitativa

E un progetto con ambizioni importanti che
si focalizza sui temi del benessere
del corpo e della mente, dellhealty living e Test finale su piattaforma Dicembre 2024

della longevita con particolare attenzione Wise Society
ai concetti di sostenibilita e viver bene.

“Migliora te stesso e migliorerai il mondo.” Presentazione su DAB Gennaio 2025

Rubriche

| SERE ?

GITY

Wise Radio

IRIRFER FEACE

9 wisesociety.it
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HUB di Marketing & Comunicazione

Content marketing, progetti
editoriali brandizzati, native
advertising, social media

marketing, email marketing

Ogni azienda ha la sua storia e la
sua identita. Proprio per questo
Wise Society realizza progetti
personalizzati di marketing
e di comunicazione per
accompagnare l'azienda nel suo
processo di cambiamento verso un
mondo piu etico e sostenibile.

Un team di , Custom
professionisti i i — publishing
bacl d
P COMUNICAZIONE
INTEGRATA
a
0 ) O
DAD
Comunicazione .
interna e 3L
Formazione
_—. Interventi formativi Know-how per produrre

ad hoc, prodotti editoriali e eventi di altissima qualita
strumenti ad uso interno on e off line

wisesociety.it

Produzione di video
istituzionali, video
interviste e live streaming.
Realizzazione di libri e
altri prodotti editoriali,

siti internet e servizi di
storytelling ad hoc



2009 - 2024
In questi 15 anni abbiamo:

- intervistato a9 1 ALFFRANL A K
1368 personaggi = al'm-
Bty ¢ AL ﬁ.l 894
8765 articoli :
- realizzato y 406 |9
629 video ! ﬂ ﬁﬂﬂ 8 ﬁ
- incontrato !ﬂﬁ.&@ﬂ_ -
673 aziende R AL Sahh SR RECAK
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HUB di Marketing & Comunicazione

PROMUOVIAMO MODELLI DI SOSTENIBILITA

ENVIRONMENT

wisesociety.it

La sostenibilita non é un costo ma un’opportunita per
I’azienda di essere competitiva nel prossimo futuro.

Non esiste un’azienda sostenibile al 100%.

Ogni azienda puo intraprendere un percorso per
migliorare il proprio impatto sull’ambiente e sulle
persone, integrando innovazione e sostenibilita
all’interno delle proprie strategie. 7y

Antonella Di Leo

GOVERNANCE

Wise Society supporta le organizzazioni per:

Le organizzazioni hanno bisogno
di partner credibili e specializzati
su queste tematiche.

COMUNICAZIONE

Comunita
Da sempre il nostro locali

focus & la sostenibilita
e ne conosciamo bene:

 TEMATICHE
* LINGUAGGIO
* CANALI

definire la strategia di comunicazione interna e esterna

trasferire in maniera efficace il posizionamento e le attivita
specifiche sui temi della sostenibilita

Sviluppare progetti di "Comunicazione Integrata”
individuando mezzi e canali di comunicazione pill adeguati
verso tutti gli stakeholders

Clienti Azionisti

H Dipendenti

Giornalisti e Fornitori
opinion leader



Servizi per le aziende

PROTOCOLLO WISE COMPANY®

Un percorso suddiviso in diverse fasi

Analisi del brand

(brand identity e
brand reputation) e
dei valori aziendali

Valutazione della
coerenza dei valori e
del posizionamento
dell'azienda con
obiettivi strategici di
sostenibilita indicati
dalla stessa

S
=
=
_——

Vogliamo contribuire a realizzare il cambiamento
attraverso un percorso che faccia scoprire alle
aziende il valore della sostenibilita e come
questo possa trasformarsi in sviluppo economico
e al tempo stesso, in strumento per creare una
prosperita durevole e condivisa.

Wise Society ha predisposto per le aziende un
percorso strategico di affiancamento (Protocollo

- u Definizione delle
Presentazione strategie di
Messa a punto di progetti di comunicazione

della strategia sostenibilita

di sostenibilita
(innovazione di
processi produttivi/
innovazione di
prodotto)

Wise Company®) per definire un programma di
innovazione sostenibile, personalizzato e coerente
con il posizionamento, gli obiettivi e le strategie
aziendali, identificando anche eventuali fonti di
finanziamento per lo sviluppo.

Tale percorso ha anche l'obbiettivo di misurare il
"Wise Impact" di progetti/attivita di aziende dal
punto di vista sociale, ambientale e di governance.

= Creazione di eventi

per rafforzare brand
positioning e brand

awareness

Scelta di un tone

of voice coerente:
content production,
storytelling, brand
journalism, social
media strategy

¢F

Vision Valori Capacita Conoscenze

Stimoli

Wise

Company

Network building:
inserimento in
community virtuose
che condividono
know-how e best
practice in ottica di
sostenibilita

)@ @

Crescita

13 wisesociety.it
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Newsletter settimanale i
. o : . : Ava WISE
Newsletter settimanale inviata a circa 26.300 utenti profilati L S 5 SOCIETY

Wise Society invia settimanalmente una newsletter
con i principali articoli/interviste pubblicati sulla
piattaforma a 26.300 utenti registrati.

Al suo interno & possibile inserire:

« banner pubblicitari
* video

 articoli pubbliredazionali realizzati
dalla nostra redazione

“Eveglia. il Sonno Conta™: Finiziativ Che profveve una
cometia kgfene Sl sonno
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YOGAESSENTIAL

E-mail Marketing

Per arrivare in maniera mirata ed efficace ai propri CONSIGLI
target tramite contenuti creati ad hoc
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Spazi pubblicitari

Societh sostenibile, Plsceri @ Costumi
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Home page/Home page di canali tematici
e Pagine articoli (Foglia)

Banner home page

Top Leaderboard: 768 x 120 I
Medium Rectangle: 300 x 250 u

Middle Leader: 1200 x 310 e

Banner pagina di canale

Top Leaderboard: 768 x 120 I
Medium Rectangle: 300 x 250 |

Middle Leader: 1200 x 310 ]

Sz d ik, bn s el o I

Middle Leader e

Medium
Rectangle
™
r—

Banner pagine foglia — —

Top Leaderboard: 768 x 120 I
Medium Rectangle: 300 x 250 [l
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Progetti digitali

Creiamo progetti editoriali su misura per aziende
sia in ottica B2C che B2B al fine di creare
engagement, valore e awareness

Social Media Marketing

Wise Talks

Dirette Instagram di approfondimento con personaggi
autorevoli: scienziati, medici, grandi sportivi, personaggi
impegnati nella salvaguardia dellambiente ed esperti di
alimentazione e benessere.

Webinar

Appuntamenti online promossi per mettere a confronto,
durante webinar gratuiti, voci del tessuto produttivo e
scientifico italiano, idee, punti di vista e case history
virtuose.

Post e Condivisione Social

* Video approfondimenti su Instagram e Facebook: Long
form video o Reel

« Stories su Instagram e Facebook con link al sito per
fornire un rimando a contenuti completi ed esaustivi

» Guide su Instagram: un contenitore che raccoglie i post
riguardanti un tema verticale, perfetti per approfondire
un argomento in modo semplice, intuitivo e veloce

* Carosello: un slider di immagini con testo integrato,
per coprire e approfondire temi su cui il cliente
intende puntare

Py I P I
b

"o

I giretta Instagram su (S wise_society In diretta Instagram su wise_sockety

Come possiamo ajutare
davvero il pianeta?
oo
Martie Comparslli o« Giovanni Mosi,
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rogetti digitali

Pubbliredazionale

Cafa 4G = 4 SCIETT

Realizzazione di:

* Pubbliredazionali con visibilita in Homepage/Home
page di canale

" Eaeye—

« Articolo advertorial con link Do Follow

* Video sponsorizzati con visibilita in Homepage/Home
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Progetti digitali

Rubrica

Contenuti seriali su tematiche concordate con il cliente da
pubblicare secondo un calendario condiviso, con visibilita
in homepage e in homepage di canale. Wise Topics

Caratteristiche:

Ottimizzazione SEO: ogni contenuto integrera la
scrittura SEO con un approccio user friendly: si agevola il
posizionamento sui motori di ricerca e la facilita di fruizione
del contenuto da parte dell'utente.

RUBRICA

TR W Gk il goT 9

Formati editoriali: i contenuti possono essere
realizzati attraverso formati editoriali diversi: interviste,
approfondimenti, guide, listicle ecc.

Calendarizzazione: la pubblicazione dei contenuti pud T U — g

Soluzione d'n\ran?:
pil salubre & confortevole

in coflaborarions con Samsung

Ecco come dispositivi altamenta tecnalogic
possono migliorare il canfort & la salubrita degli

essere calendarizzata nel tempo, cosi da avere un box in bt ambienti delle nostre sbitaziani
evidenza presente in homepage per tutta la durata del
progetto.

Numeriche: il numero dei contenuti da realizzare pud
essere concordato con il cliente cosi da dar vita a un
progetto a misura di eventuali esigenze di marketing/
comunicazione.

19 wisesociety.it




Dr. Hauschka

y | @ & 7 SoBWISE SOCIETY
|

ava wrsr SOCIETY
"r.‘i‘ COPLL POE & SUBTAINAELE FoTLEL

iy -y e - = g mrmd

Progetti digitali
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Speciale Editoriale | cosmesi ot
Brandizzato '

Una pagina Hub in evidenza raccoglie un percorso tematico
sviluppato per creare awareness sul brand, perfetto per
approfondire un argomento da molteplici punti di vista.

Lo speciale editoriale puo articolarsi attraverso piu formati = - u i R
. . . . . . . . . . . PR, WA e ™
editoriali (video, interviste, approfondimenti, guide, listicle e o S e
ecc.) cosi da trovare la perfetta chiave di sviluppo e lettura R 0 P M 0 S N s e
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Video istituzionale
Vengono rappresentati diversi aspetti di un‘azienda, come i valori
del brand, la produzione o le attivita commerciali.

Video evento

Utilizzato per mettere in evidenza le caratteristiche essenziali

di un evento aziendale. Viene utilizzato per mostrare un riepilogo
di cio che e stato e per promuovere ’evento successivo.

Storie di successo

Per raccontare le esperienze positive di un personaggio famoso o
di un’azienda nell’affrontare una sfida, un cambiamento a livello
strategico o per aver colto un’opportunita di mercato.

Video Tutorial

Sono video che ci permettono di spiegare, attraverso semplici
immagini, come fare o realizzare una determinata azione.
“How to do”.

Video educativi

Strumenti utili per raccontare notizie interne all’azienda, per
creare una cultura della sostenibilita, dei propri dipendenti e per
condividerne i valori.

Documentari o reportage

Video narrativi al fine di approfondire la conoscenza attorno
ad argomenti specifici, a temi, o a delle situazioni di vita reale:
storia, natura, arte, scienza, tecnologia.

Video interviste
Vengono raccontate le strategie e le attivita dell'azienda.

SVALBARD

Le imole

al confirn del mondo

INTERVISTA A

H.r J

MICHELE CRISCY

PRESIDENTE E CEO DI

LOLVD CAR ITALIA
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Realizzazione di live streamig di eventi,
tavole rotonde e talk.

22 wisesociety.it




ustom publis

Libri

Pubblicazione di libri per veicolare valori,
esperienze e iniziative particolarmente
significative attraverso le storie e il racconto di
personaggi di successo. L'obiettivo primario ¢ di
dare un esempio positivo alle nuove generazioni.

Multimedialita

La nostra capacita di utilizzare tutti i media oggi
disponibili ci permette di produrre contenuti
all'avanguardia che consentono ai nostri clienti di
raggiungere in modo efficace pubblici diversi.

A GOVNNAPACNE

120 ANNIDI TRADIZIONE Lo

DIVENTAT! lNNg\!El_[lNﬂE
_—
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Content service

Fornitura di articoli, approfondimenti, video e
interviste per il sito proprietario del cliente.

La costruzione del calendario editoriale, da
concordare con il cliente, si costruisce attorno
alla ricerca delle keywords e della search intent
correlate al core business del cliente:

un modo per rafforzare la presenza del marchio
sui motori di ricerca, portando gli utenti ad
atterrare direttamente sul sito proprietario.

Caratteristiche:

Articoli proprietari per sempre presenti sul sito
proprietario / istituzionale del cliente

Ottimizzazione SEO degli articoli pubblicati

Presenza di una redazione giornalistica a cui far
sempre riferimento in caso di necessita

25 wisesociety.it



Brand Journalism

Uno strumento, utilizzato con successo
soprattutto all'estero, che diventa un modo
molto efficace per creare autorevolezza di
marca e brand loyalty.

Le persone che, nella ricerca di informazioni e
soluzioni ai loro quesiti sul web, approdano sul
magazine realizzato dal brand, sviluppano un
rapporto di conoscenza e fedelta nei confronti
della marca stessa.

Il risultato? Una maggiore propensione
all'acquisto dei prodotti del brand.

wisesociety.it

Ecco alcuni esempi di Brand Journalism:

THE RED BULLETIN
https://www.redbull.com/us-en/

theredbulletin

IN ABOTTLE

www.inabottle.it

Gruppo San Pellegrino, dedicato al
mondo dell'acqua

FINE DINING LOVERS

www.finedininglovers.it
Acqua Panna & San Pellegrino, dedicato

al foodies

HUMANITAS
https://www.humanitasalute.it

GRANA PADANO
https://www.educazionenutrizionale.

granapadano.it/it/

PARMIGIANO REGGIANO
https://scaglie.it




Milano Design Week

Evento “Smart Life Evolution”

Bovisa Tech - Milano

5.000 mq di esposizione dedicati ad aziende
innovative derivanti dalla collaborazione tra il
Politecnico di Milano e la Tsinghua University
di Pechino. Evento istituzionale per sancire la

cooperazione tra i due atenei.

https://youtu.be/GsnYG1Tn1LQ

(755 POLITECNICO
A -3 v, MILANG 1883

EES

e

di Miam

TusStar
iz

Performance
“City Color”

La performance dell'artista
Marco Nereo Rotelli in
omaggio ad Alessandro
Mendini. Un‘architettura
con luci e colori proiettati
sulle facciate del palazzo.

27 wisesociety.it
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Presentazione del libro

"SEMBRAVA IMPOSSIBILE -
Da 0 a 100. Storie di imprenditori
di successo"

MUDEC - Milano

Storie di 23 imprenditori raccolte in un volume
presentato alla presenza di oltre 300 invitati e stampa.

https://wisesociety.it/collana-wise-people.html

https://youtu.be/_A6AMQ30YYY

Light Dinner a cura
dello Chef 3 stelle Michelin
12".5 _ Enrico Bartolini

30 wisesociety.it ' j



Presentazione del libro “Sembrava impossibile™ del L)
26 settembre 2019 al Mudec di Milano ;

26.09.2018
o 1800 Er H
HUDEC B e ) & G2 3V
Budiborium ’ 7 % b .

NE ABEIAMD CONSUMATE

S i e =

= A FURIA D1 SCRIVERE...

GIOVED 26 SETTEMBRE 2019 ORE 19.00

A W ISE SOCIETY
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il Giornale

Il Sole 24 Ore
Corriere della Sera
La Verita
Panorama

Arbiter

il Biellese

Milano Finanza

il Giornale

AT O 0T | 11 DrTale

IL LIBRO «SEMBRAVA IMPOSSIBILE>
L'altro lato di un Paese in crisi:

23 italiani di successo partiti da zero
Dl allevatore diventalo imprenditore da Smiliond di euro

o giras o rgimio dalls
i che bo eho ricoe gl ave-
v oeduln pet Neceaslone. Doad
cmme  Pelleginl, &  caps
dellaziinda chi cofila P &
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brva sole [OIFE COSTPERST UNS
Noriten et § ol [asmsind &

nl wn'officing aperta ¢ una
soommesss dn vimoere.
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po Blisse, un codosso che taiiu
1 THS milioed & db eocupazio-
i 40 persone. s sormide:
e pe agmeils sl b sus sorls
 daveern un umioum anche

business & oggl la s a2
& um oolossn & cul o affid
1 gramel marchl. C1 o
vishmars, oome |
Siraffl, il paph delle Win
che disegeava humetti |
i seuoda, ha

| Disniey Ialiana. Tution

| 44 cultura Scmbrava impossibile_ Storie di insprendiion ving

Sembrava impossibile... Storie
di imprenditori vincenti partiti
dal nulla

Per capire dove sea andando @ nosiro Peese, e glomalis
Manila AR, Chorghe Gardols, Soelano Lokl hanno volste
racconter: b storke & 2% imprenditon “paril da sono® © ambati
al pucoresn grack 3w grands peedons © 3 un grasdo corapgio
& Darin Cesardll
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TG R Lombardia
SKYTG24
Mattino 5

Rai1 Sottovoce
La7 Laria che tira
Reted Stasera ltalia
Rai1 Unomattina
La7 Omnibus

La7 Tagada

La7 DiMartedi
Rai1 Porta a Porta

AL HIAWH AL |I F11S 50 SV ATLANTIC

RAI1 - Sottovoce del 31/10/2019

SUTTRROILE TASSE E 1L GOVERNO SESLLUNGA LA ViT A

Rete 4 - Stasera Italia del 07/12/2019

PROBLEMA DEL LAVORD CHE NOM C'E
DOMAMNDA E OFFERTA HOMN 51 INCONTRAND

Mattino5 del 30/09/2019

e T HMA IL l’"ﬂ"n’EEHG RESCHIA LA CRIS

RAI 1 - Unomattina del 10/12/2019
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Spedizione in Indonesia (Isola di Sumba) per Realizzazione di un documentario e di una serie di
documentare i progetti umanitari del brand - video per i social
costruzione di pozzi d'acqua potabile

Pubblicazione del libro fotografico “Sumba. Nothing
Mostra fotografica in Piazza Castello like water”

Asta di beneficenza con le foto pil iconiche firmate
da Alessandro Bergamini e Charity dinner a Palazzo
Barozzi - Fondazione Istituto dei Ciechi

| .

¥ o
ey .- : - .
.~ e, T mg 7

SAVE THE DUCK

SUMBA

Ratenggaro

NOTHING LIKE WATER Vilage Lapopy e
i i - 1 a;erfall L Wal.akm """""""""""""
Progetto Giugno 2023 - Giugno 2024 The sumba Bl @ Nirivaty Sumba beach
SUMBA (INDONESIA) - MILANO SLIMB
Palindi
Wanggameti
122A5m

£

SUMBA

FOUNDATION
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L.BRAND EXTENSION HUB

Workshop Politecnico di Milano e Wise Society

Brand Extension: Design & Strategy
- POLI.design

La collaborazione con questo Ateneo & consolidata
e prevede molteplici attivita tra cui il modulo sulla
sostenibilita del Master Brand Extension.

Nelle 4 edizioni Wise Society ha coinvolto ben

34 Aziende che hanno incontrato, presso la nostra
redazione di Milano, gli studenti partecipanti per
presentare le proprie Case History e Strategie sulla
Sostenibilita in base alle quali gli studenti hanno
elaborato progetti e idee per le Aziende stesse.

https://wisesociety.it/economia-e-impresa/sostenibilita-
master-politecnico-brand-extension-from-design-to-business

POLI.DESIGN

FOUNDED BY POLITECHICO DI MILANC

38 wisesociety.it



Be Wise
QC Termemilano - Milano

Organizzazione di due giornate dedicate al benessere
come equilibrio Corpo-Mente con 25 workshop
esperienziali.

Partecipazione di 700 invitati.

Dr.Hauschka @
© WALA

FRESENTARE ALLENTRATA

BE WISE

il fiBmAlL
SN Ak AL DEWLYMRD
LS { OPICEID (08 W NTT

OPEN DaY
s s I o 1)

lomne & Wfono
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Presentazione del libro
"UNA MARCIA IN PIU -
Storie italiane di imprenditrici vincenti"

Sala Barozzi - Fondazione
Istituto dei Ciechi - Milano

Storie di 22 imprenditrici italiane raccolte in un volume
presentato alla presenza di oltre 300 invitati e stampa.

https://wisesociety.it/collana-wise-people.html

https://youtu.be/SOMKGUhoEMM

40 wisesociety.it
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il Biellese

Eco di Bergamo

La provincia di Como
La Verita

Panorama

Il Giornale di Vicenza
Diario del web

Rai News

Il Giornale

Milano Finanza
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LA PRESENTAZIONE VENERDI DA GIOVANNACCI

Storie di donne straordinarie

11 nuovo libro “Una marcia in pit” scritto da tre giornalisti, € un omaggio al coraggio
e alla determinazione di imprenditrici che hanno superato pregiudizi e diffidenza

= Un grande omaggio alle donne
imprenditrici, quelle in gamba, di
ogni estrazione sociale, eta o origine
territoriale. Un omaggio alle donne
italiane che arriva in un momento
storico importante, in cui ¢’ il ps

mo prosidente del consiglio donna,
Giorgia Meloni, come pure la leader
del principale partito di opposizione,
Elly Schlein del Pd, dopo una serie di
importanti affermazioni, come quelle
di Marta Cartabia, prima presidente
della Corte Costituzionale e poi mini-
stro della giustizia, di quello che una
volta veniva definito, con un termine
tra la tenerozza o il diloggio, “sesso

ole”.

del
Parlfamo del libro “Una marcia in
pit” che gli autori Manila Alfano,
Giogio Gandola o Stofano Zulo,
invitati a un evento promosso dalla
Confartigianato, presemennno ve-
nerdi a Biella allo 18 alla libreria Gio-
vannacei in via lalia, dopo i successi
- wa impossibile” dedicato
alle idee in campo imprenditoriale
cho hanno sfidato lo avversita por af-
formarsi,
Stavolta i tre scrittori e giornalisti
(Gandola lavora alla “Verita”, Alfa-
10 ¢ Zurlo al “Giornale”) ci raccon-
tano le storie di 22 imprenditrici che
i sono fatte da sole, magari grazie a
un'intuizione particolare o a una sto-
ria particolarmente originale, vincen-
do la diffidenza di chi non credova in
loro o la difficolta di una vita che non
aveva loro riservato particolari condi-
zioni di vantaggio
«Por esempio» spiega Stefano Zurlo
«accontiamo la storia della friulana
Marina Bonazza De Eccher, che ha
appena compiuto 100 anni, che insie-
me al marito ha creato un impero nel
mondo delledilizia. Rimasta vedova
a sali 99 i, assunto I redin
dell'impresa, di cui é ancora oggi alla
guida, in tempi in cui era difficile ve-

dere delle signore in questo ruolo, al
punto che durante una riunione, un
giomo un ingognere lo disse cho lo
lovevano restare a casa a fare
la calza o che con lei non avrebbe
parlato. Marina le rispose dec
lora non pub parlare con noi, perché
Vimpresa Rizzani De Eccher sono io.
Donna_straordinaria, che vedova e
con 5 figl giovani, b riuscita a guida-
rela sua impresa e anche a vincere un
brutto tumoro alla gola».
Una galleria di persone ecceziona-
1i che propone storie che sembrano
daltri temi, ma che, per fortuna, ti-
guardano anche imprenditrici. pin
giovani. <k il caso di Maria Giovan-
na Paone» dice Zurlo enata in una
famiglia di maschi maschilisti che
si ocoupava i moda rigorosamente
maschile. Il suo futuro ora gia
dopo il diploma in ragioneria, mogl\e

Gli autori Giorgio Gandola, Manila
Alfano e Stefano Zurlo

OCCUPAZIONE
Poste italiane
cerca consuler|

Poste Mtaliane ricerca
di Biella laureati moti
prendere un percorso
e crescita professional{
lenti finanziari. I con
ziari di Poste Italiane 1
una rete di profession|
petenze tecniche e co|
grado di assistere il cli
scelte e offrire il prod
alle sue esigenze. 1l ca
e, laureato e con ottin]
comunicazione e di rel|
avere un'ottima conos
chetto Office ¢ avra l'o|
essere coinvolto in pel
mazione e sviluppo pr
E possibile inviare la ff
datura entro il 26 ma
pagina web hitps:/ww|
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LINTERVISTA GIORGIO GANDOLA. Giornalista e scrittore, Shpmhiesn s
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di qualche importante  personaggio
della buona borghesia  napoletana
o, al massimo, sogrotaria in qualche
ufficio per ammazzare il tempo. Un

piccola fabbrica di scope o spazzole
che aveva avviato. Lei ricordava sem-
pre la mamma, una donna sofisticata
che dall'’America, la prima volta che
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Rai 3 Agora week end

Rai 3 Linea notte

La7 Otto e mezzo

Mediaset Infinity - Stasera Italia

RAI 3 - Linea notte del 07/03/2023 La7 - Otto e mezzo del 08/03/2023

%9« 1BELLA CIAO

WEEKEND

STRSTEA
ITALLA

RAI 3 - Agora week end del 18/03/2023 Mediset Infinity - Stasera Italia del 31/03/2023
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Premio

"Next generation for sustainability
- La voce dei giovani -"

"Il Salone della CSR"

Universita Bocconi Milano

Contest on line dedicato agli studenti della
Civica Scuola di Cinema “Luchino Visconti” con
lassegnazione di 3 premi.

https://wisesociety.it/premio-next-generation-for-sustainability-
2022-la-voce-dei-giovani.html
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Eventi | Comunicazione interna e Formazione

Costruiamo percorsi formativi, sia online che offline, per promuovere all'interno delle organizzazioni
la cultura della sostenibilita. Coinvolgimento di autorevoli esperti e testimonial

' I"-_ };.‘ IW;E sJ:;,utT\

- Coaching per
una leadership
sostenibile
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SAVE THE DUCK

RESPECT_
ANIMALS_ARE_NOT_TOYS

Campagna Ottobre/Novembre 2024
MILANO - ROMA

MILANO

Bus bipiano per 14 giorni e 1 giorno di evento denominato “Duck
Free Your” in cui i cittadini hanno potuto godere di un tour gratuito
nelle principali aree del centro milanese.

ROMA
Edicola personalizzata in Piazza S. Lorenzo in Lucina per 7 giorni.

ATTIVITA "DRIVE TO STORE" DURANTE GLI EVENTI SOPRA RIPORTATI
Distribuzione in entrambe citta di una tote bag e una card stampata
su carta con germogli di fiori per ottenere un gift nello store.

46 ‘ wisesociety.it
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Promuoviamo
RESPECT_ per dare
forma a un mondo
in cui gli animali,

la natura e gli esseri
umani vivono

in armonia

i -
S A LT b BT ORGT TS S

SPECIAL GIFT!"
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25 w 26 mageio 2023

Be Wise - Longevity & Anti-Aging
World Forum
| edizione 30-31 marzo 2021

Il edizione 25-26 maggio 2022
Special edition novembre 2024

Il piti importante punto d’incontro e momento di confronto
internazionale nel campo della Longevita e dell’Anti-aging.

3 edizioni
36 aziende partecipanti
130 workshop

210 relatori
28.000 utenti registrati

https://wisesociety.it/longevity-anti-aging-world-forum.html
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Perché scegliere WISE SOCIETY

PERSONE E AZIENDE SOSTENIBILI

( )
Una community forte e
sensibile ai temi legati
ad un nuovo lifestyle sostenibile
\_ J
( 4 )
Una redazione di giornalisti Solide relazioni con esperti
professionisti specializzati in del mond_o SClqnl:lﬁCQ,
tematiche legate allo sviluppo accademico e istituzionale
sostenibile e al healthy living nello sviluppo dei progetti
\_ \_ J
) )
Un If,gam, che;ﬂi anca l‘? Iazlen.de Know-how nello sviluppo
P f{:, tdeazione di Zrogettl ?I;gf;fl . di progetti “chiavi in mano”
all’innovazione, alla sostenibilita e per le aziende
all’economia circolare
J J

| nostri iscritti, oltre a ricevere la
newsletter settimanale, possono:
- partecipare ad eventi esclusivi
organizzati da Wise Society e dalle
aziende partner
ottenere pubblicazioni e magazine

in modo gratuito o con offerte
promozionali
ricevere particolari
prodotti e servizi selezionati da
Wise Socxiety

offerte su

incontrare relatori e speaker
appartenenti alla Community

- condividere con aziende ed opinion
leader esperienze e best case.
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Non dobbiamo considerarci padroni di cio che abbiamo
ma soltanto custodi, per cui dobbiamo avere cura di cio

che ci circonda e restituirlo al futuro.

Brunello Cucinelli - Imprenditore

Il male assoluto del nostro tempo é di non credere nei valori.
Non ha importanza che siano religiosi oppure laici. I giovani
devono credere in qualcosa di positivo e la vita merita di
esserevissuta solo se crediamo nei valori, perché questi
rimangono anche dopo la nostra morte..

Rita Levi Montalcini - Premio Nobel per la medicina

Nell’antichita gia si sapeva che é proprio a tavola che si sferra
il primo attacco ai nemici dell’organismo. Bisogna dire che

i mezzi, le scoperte e le informagzioni che abbiamo oggi

non hanno fatto altro che evolvere al meglio questa branca
della scienza, cosi antica e cosi moderna.

Marco Bianchi - Ricercatore molecolare

Se ['uomo seguisse la legge naturale,
il sistema non sarebbe cosi scompensato.

Mario Tozzi - Geologo

I valori trasmettono non solo con le parole
ma soprattutto con ['esempio.

Lama Gangchen Rinpoche - Monaco buddista tibetano
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